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1STEHLAK  BAZARININ  S0M0R0L1  F0ALlYY0TlNIN  MEYARLARI 

Xiilaso 

Toqclim  olunan  moqalo  Azorbaycan  Respublikasinda  istehlak  bazarinin  somoroli  foaliyyotinin 
inkisaf  perspektivbri  gostorilmi^dir.  Eyni  zamanda,  Azorbaycan  Respublikasmda  istehlak  bazarinin 
muasir  foaliyyoti  todqiq  edilmi§,  problcmlori  vo  inki§af  perspektivbri  gcnis  §orh  cdilmiy  somoroli 
foaliyyotinin  yollari  gostorilmisdir. 

Diinya  tocriibosindon  molumdur  ki,  istehlak  bazarinin  duzgiin  tonzimlomosi,  sosial  -  iqtisadi 
ink i safin  osas  meyarlarinda  biri  hesab  edilir.  Bu  baximdan  muasir  dovriin  toloblori  baxnnindan,  movzu 
aktualdrr.  Maraqli  muqayisobri  ilo  diqqoti  colb  edir.  Mibllif  moqalodo  Azorbaycan  Respublikasimn 
istehlak  bazarinin  somoroli  foaliyyotino  mane  olan  problemlori  vo  onlarin  hollino  aid  toklif  vo  tovsiyolor 
iroli  siirmiisdiir. 

A?ar  sozlor:  istehlak  bazari,  istehlak  mallari  vo  xidmotlori,  omtoo  bazari,  omtoo  istehsalcilari, 
istehlak  bazari,  ticarot  sahosi,  omtoolorin  idxali,  tolob  vo  toklifinin  strukturu. 

GlRI§ 

Istehlak  mallari  bazari  murokkob  bir  sistem  olmaqla  biitovliikdo  omtoo  bazarmin 
formala§masinm  vo  inki§afinm  tomolini  to§kil  edir.  Bu  baximdan,  mohz  istehlak  bazarinda 
istehlakqilarin  vo  ticarot  sferasimn  maraqlari  uzlasir. 

Olkonin  sosial-iqtisadi  ink isaf'in  in  noticolorinin  tohlili  gostorir  ki,  Azorbaycan  Respublikasinda 
sonaye  vo  kond  tosorriifati  mohsullarimn  istehsah,  porakondo  mal  dovriyyosi,  omtoolorin  idxali  vo  ixraci 
kimi  on  vacib  gostoricilor  inkisaf  etmokdodir.  Bu  inki§afa  birbasa  vo  dolayi  yolla  diinya 
iqtisadiyyat inda  yarannns  maliyyo  bohranmm  movcudlugu,  istehlak  mallari  vo  xidmotlori  bazarinin 
sosial  -  iqtisadi  vo  to§kilati  aspektlorinin  bir  sira  murokkob  problemlori  tosir  gostormisdir.  Mohz  bunun 
noticosi  olaraq,  a§agidaki  hallar  mu§ahido  olunmaqdadir: 

-  istehlak  mallarimn  tolob  vo  toklifinin  strukturu  vo  hocmlori  iizro  tarazhgm  olmamasi; 

-  istchlakcilarin  huquqlarinm  miidafiosi  vo  ohalinin  mallar  vo  xidmotlorlo  tochiz  olunmasi  iizro 
qeyri- somoroli  mexanizmin  olmasi; 

-omtoo  istehsalqilari,  sonaye,  kond  tosorriifati  vo  ticarot  arasinda  iqtisadi-to§kilati  qarsiliqli  tosir 
mexanizmlorinin  olmamasi; 

-  olkodo  istehsal  olunan  mallarin  xarici  bazarlarin  keyfiyyot  gostoricilorindon  asagi  olmasim; 

-  istehlak  mallarimn  idxali  vo  ixraci  arasinda  rasional  nisbotin  olmamasim  da  olavo  etmok  olar. 

Bu  baximdan,  istehlak  mallari  bazarinin  somoroli  inki§afmin  holl  olunmasi  Li  grin  yarannns  bu 

problemlorin  aradan  qaldirilmasi  olduqca  ohomiyyotli  sayilir.  Yaranmi§  problemlorin  aradan 
qaldirilmasi  iigiin,  a§agidaki  mosololorin  ardicil  holl  olunmasi  lazimdir.  Qeyd  edilon  mosololor 
bunlardir: 

-  omtoo  istehsalqilarimn  orzaq  vo  qeyri- orzaq  bazarlarimn  todqiqini; 

-  bazar  iqtisadiyyati  soraitindo  §axolonmoni  (diversifikasiyam)  vo  roqabot  miihitini,  istehlak 
bazarinin  idaro  edilmosinin  to§kilati  mexanizminin  tokmillo§dirilmosi; 

-  topdansati§  omtoo  bazari  sistemlorini,  porakondosati§  mal  bazarim  vo  sati§larin 
idaroedilmosini,  ia§o  vo  xidmotlor  bazarim,  istehlak  bazari  subyektlorinin  bazar  §oraitindo  idaroedilonini 
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ohato  cdon  lazimi  soviyyodo  gcnis  vo  sistemli  yanasmanm  yiiksok  saviyyaya  9atdirilmasi. 

Diinya  tacriibasini  nozoro  almaqla,  biitiin  bu  deyilanlar  Azorbaycan  Respublikasinda  bazar 
iqtisadiyyati  soraitindo  istehlak  mallari  vo  xidmotlori  bazarimn  elmi  oyronilmosi  vo  kompleks  todqiq 
olunmasi  zaruratini,  istehlak  bazarimn  foaliyyot  meyarlarindan  somoroli  istifado  olunmasini  on  plana 
90k  ir.  Bu  baxnndan,  istehlak  bazarimn  somoroli  foaliyyot  in  in  meyarlarmin  formalasmasi 
qanunauygunlulari  vo  sosial  iqtisadi  ohomiyyotino  diqqot  yetirilmosi  olduqca  vacib  amillordon  hesab 
olunur. 


Istehlak  bazarimn  somoroli  foaliyyotinin  meyarlarmin  formalasmasi 
qanunauygunluqlan  vo  sosial  iqtisadi  ohomiyyoti 

Bazar  iqtisadiyyati  soraitindo  sosial-iqtisadi  bohranlarin  tosirino  daha  tez  moruz  qalan 
saholordon  biri  do  istehlak  bazarlaridir.  Istehlak  bazari  ictimai  tokrar  istehsahn  digor  morhololori  ilo 
qar§ihqh  olaqo  soraitindo  todqiq  vo  tohlil  olunur.  Mohz  bu  baximdan,  bazar  iqtisadiyyatinda  istehsal  vo 
toklif  olunan  omtoo,  xidmotlorin  hamismi  satmaq  iiciin  ahcilar  (istchlakcilar)  stimullasdirilmalidir.  Bu 
zaman  istor  bazarin  daxili,  istorso  do  xarici  amillori  ilo  qarsiliqli  surotdo  nozordon  ke9irilarak 
oyronilmosi,  tohlil  vo  todqiq  olunmasi  tolob  olunur.  Gostarilan  metodoloji  prinsiplor  bazarin 
oyranilmasinda  onun  biitiin  struktur  elementlorinin  vo  bunlarin  qarsiliqli  tosirinin  nozoro  ahnmasini 
tolob  edir.  Bozi  hallarda,  todqiqatcilar  bazarin  torkib  hissolorinin  qarsiliqli  olaqoli  tosirini  nozoro  almir, 
istehlak  prosesinin  oyronilmosi  isino  dorin  yanasmirlar  ki,  bu  da  sohv  addnn  kimi  doyorlondirilir.  Mohz 
bu  baxnndan,  istehlak  bazarimn  somoroli  foaliyyotinin  meyarlarmin  formalasmasi 
qanunauygunlularinm  sosial  -  iqtisadi  ohomiyyoti  aktual  mosololordondir. 

Sosial  -  iqtisadi  qurulus  tarixin  miixtalif  formalarinda,  ovvolkino  nisboton  miiayyan  iistunliiya 
malik  olmaqla  inkisaf  ctmisdir.  Bu  baxnndan,  XX  osrin  iqtisadi  soraiti  horn  oziiniin  sosial  -  iqtisadi 
mahiyyotino,  horn  do  comiyyot  ii9iin  mocmu  effektivliyino  goro  forqlonmisdir.  Bu  forq  onu  iki 
istiqamotdo:  istehsahn  vo  ictimai  mohsulun  bo liisdiiriil mosin  in  idaro  edilmosi  sahosindo,  inzibati- 
omirlik  metodlarina  (omtoosiz  iyerarxiyaya  strukturunda  task i I  cdilmis  planli  idaroetmoya)  asaslandigi 
halda,  digari  asasan  bazar  (dayar  qanununda  hartarafli  istifadaya  asaslanan  ozii  tanzimlanan  vo 
tanzimlanan  bazar  mexanizmi)  meyarlarina  soykanir.  Bu  iki  tip  tarixi  talabat  baximindan,  iqtisadi 
formasiyamn  mahiyyatindan  dogan  aktual  masalalarin  hall  edilmasina  istiqamatlanmasina  baxmayaraq, 
har  iki  tip  arasinda  prinsipial  forqlar  movcuddur.  Basqa  sozla  bunu  asagidaki  kimi  izah  etmak  olar: 

-  ictimai  istehsal  vo  onun  ayri  hissolorinin  tokrar  istehsah  vahid  proqram  asasinda  hayata 

ke9irilir; 

-  qabul  olunan  plan  camiyyatin  maraqlari  baxnnindan,  foaliyyot  mexanizminin  son 
naticalarinin  mahiyyatini  vo  mazmununu  task i I  edir; 

-  biitiin  iyerarxiya  saviyyasinda  tasarriifat  vo  idaraetma  sisteminin  miistoqilliyi  vo 
ta§abbiiskarhgi  son  naticalarin  almmasi  zamam  tazahiir  ctmis; 

-  bazarin  talabati  oyranilmadan  mallarin  istehsal  edilmosi  riski  oldugundan,  istehlak 
bazarimn  samaralilik  effekti  oyranilir. 

Diinya  olkalari  i9arisinda  oziina  layiqli  yer  tutmasi  ii9iin,  Azorbaycan  Respublikasi 
iqtisadiyyatinm  hartarafli  inkisafma  xiisusi  diqqot  yetirir.  Mohz  bu  sababdandir  ki,  Azarbaycanda 
istehlak  bazarimn  foaliyyot  potensiahnm  inkisaf  meyarlari  dovriin  talablari  baxnnindan  oz  aktualhgi 
ilo  se9ilir. 

Azarbaycanda  istehlak  bazarimn  inkisaf  meyarlari 

Son  illarin  statistik  gostaricilarina  asasan,  istehlak  bazari  foaliyyot  gostardiyi  olkanin  sosial- 
iqtisadi  sisteminda  kifayat  qadar  formalasaraq  inkisaf  ctmisdir.  Bu  gostarici  onu  siibut  edir  ki,  olkanin 
sosial-iqtisadi  potensialmdan  istehlak  bazarimn  galacak  inkisaf  perspektivlarinin  somoroli  foaliyyot 
gostarmasinin  yiiksok  olmasi  olduqca  aktual  masalalardandir. 
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Azarbaycan  Respublikasimn  istehlak  bazarimn  so  moral  i  foaliyyolinin  daha  da  yaxsiladirilmasi 
sosial-iqtisadi  sistemin  xarici  vo  daxili  foaliyyot  muhitini  darindon  tohlil  ctmok,  bu  sahodo 
yaranmis  problemlori  aydinlasdirmaq  vo  aradan  qaldirmaq  lazimdir.  Nozoro  alsaq  ki,  qiymat  artimi 
xiisusi  alamatdar  giinlarda  miisahido  olunur,  bela  olan  halda,  hamin  giinlarda  istehsalci  bazardaki 
mallarin  digar  giinlara  nisbatan  yiiksak  oldugun  goranda  mayus  olur.  Mahz  bu  baxnndan,  iqtisadi 
rifahin  yiiksoldilmisi  maqsadi  ila  istehlak  bazarimn  faaliyyatinin  samaraliliyin  oyranilmasi  miihiim 
ahamiyyat  dasiyir.  [6,  sah.  135] 

Azarbaycanda  istehlak  xarclarinin  strukturunda  2017-ci  il  iizra  isa  tamam  farqli  bir 
manzaradir.  Orzaq  mahsullarina  9akilan  xarclar  Avropada  13,4%-a  qarsi  Azarbaycanda  54,7%  va  ya 
istirahat  va  madaniyyat  xarclari  11,1%-e  qarsi  -  3,4%  olmasi  ahalinin  pul  galirlarindaki  kaskin  farqla 
izah  olunur.  Olka  arazisinda  2012  -2017  ci  illar  arzinda  sanaye  istehsahnm  artuni  asasan  hasilat 
sanayesinin  hesabina  bas  verdiyindan,  bu  illar  arzinda  sanayeda  ciddi  struktur  dayi§ikliyi  bas 
vcrmomisdir.  Buna  baxmayaraq  istehlak  mallari  istehsah  ila  mosgul  olan  ayri-ayri  sanaye  monsol  i 
arzaq  mahsullarinda  miiayyan  iroliloyis  olmusdur.  Bela  ki,  tamizlanmis  diiyii  ehtiyatlari  2017-ci  ilda 
1 1 127  ton  artmiijdir  ki,  bu  da  otan  ila  nisbatan  12.5  %  artnn  demakdir  [7]. 

Istehlak  bazarimn  kamiyyat  va  keyfiyyat  gostaricilari  atrafh  tadqiq  olunarkan  bir  sira 
problemlilarin  oldugunun  sail  id  i  oluruq.  Bu  manealarin  aradan  qaldrrihnasi  iiciin,  asas  diqqati  ayri-ayri 
istehlak  bazari  yarimsistemlarinin  inkisafina  yonaldilmasi  masalanin  miisbat  hall  olunmasina  zamin 
yaradar.  Bu  yarimsistemlara  sanaye  va  kand  tasarriifati  sahalari  aid  edilir.  Azarbaycanda  istehlak 
bazarimn  faaliyyat  potensiahnm  inkisaf  meyarlarimn  tarnin  edilmasi  U9iin,  bazar  asagidaki  meyarlara 
nazara  ahnmasi  lazimdir: 

istchlakcimn  oziiniin  talabini,  onun  psixologiyasim,  hazrrki  soraitdo  hansi  amtaa  va 
xidmatlara  iistiinliik  verdiyini  bilmali; 

-  mahsullarin  se9ilmasi  zamam  hansi  sosial-psixoloji  va  iqtisadi  amillara  asaslandigim 
doqiqlosdirmoli; 

-  istehlak  bazarin  samarali  faaliyyatinin  tamin  edimasinda  topdansatis  amtaa  bazarimn 
inkisafina  ustunluyiin  verilmasi; 

-  takrar  istehsal  prosesinda  satici  va  alicimn  movqeyi  baxnnmdan  nazardan  ke9irilarak, 
istehlak  bazarimn  hartarafli  nazardan  ke9irihnasini  tamin  etmalidir. 

Yuxarida  sadalan  masalalar  diinya  tacriibasini  nazara  ahnmaqla,  bazar  iqtisadiyyati  saraitinda 
istehlak  bazarin  samarali  faaliyyatinin  tamin  edimasinda  topdansatis  amtaa  bazarimn  da  elmi 
prizmadan  oyranilmasi  muhiim  ahamiyyat  dasiyir. 

Istehlak  bazarin  samarali  faaliyyatinin  tamin  edimasinda  topdansati§  amtaa  bazarimn 

samarali  idara  olunmasi  meyarlan 

Azarbaycan  Respublikasinda  istehlak  bazari  camiyyatin  sosial  inkisaf  saviyyasinin  inkisafinda 
muhiim  rol  oynayaraq,  ahalinin  hayati  vacib  problemlarinin  hallinda  90xcahatli  funksiyalari  yerina 
yetirir.  Istehlak  mallari  bazarinda  samaraliliyin  tamin  olunmasinda  istehlak9ilarin  alicihq  qabiliyyati 
ahamiyyatli  rolu  vardrr. 

1991-ci  ilda  Sovet  ittifaqinm  siiqutu  va  dovlat  miistaqilliyinin  barpasindan  sonra,  Azarbaycan 
Respublikasinda  istehsahn  kaskin  asagi  diismasi,  inflyasiyanin  yiiksalmasi,  talabin  asagi  saviyyasi  ila 
xarakteriza  olunan  qeyri-sabit  iqtisadi  sorait  yaranmisdi.  Bu  onu  demaya  asas  verir  ki,  ahalinin  hayat 
saviyyasi  birbasa  olaraq  galirlardan  asihdrr.  Ohali  galirlarinin  artrrilmasi,  alicihq  qabiliyyatinin  artmasi 
demakdir.  Ohalinin  alicihq  qabiliyyatinin  yiiksalmasini  istehlak9i  bazarlarinda  miisahida  etmak  olar. 
Bela  bir  vaziyyat  ahalinin  aila  biidcasi  deformasiyaya  ugramasina,  bu  da  ahalinin  tabaqalasma  prosesini 
xeyli  giiclanmasina  sabab  olmusdur. 

Bu  baximdan,  praktiki  cahatdan  ahalinin  sosial  miidafiasi  ila  yanasi  istehlak  bazarin  samarali 
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foaliyyot  inin  tom  in  cdilmosi  boyiik  ohomiyyot  kosb  edir.  Sosial  giizostlorin  log  vi,  onlarin  kompensasiya 
ilo  ovoz  cdilmosi  sosial  rniidalio  vo  hoy  at  soviyyosinin  yiiksoldilmosino  yonoldilir.  Bu  sahonin 
inkisafinda,  sosial  rniidalio  mcxanizmlori  yeni  is  ycrlori,  tominat  sistemi  vo  kredit  vasitosi  ilo 
sahibkarligin  inkisafi  istiqamotindo  holl  olunur.  0mok  haqqi,  pensiya  tominati,  miiavinatlar,  yardimlar 
vo  birbasa  odomolor  rifahin  maliyyo  formasidir.  Hor  bir  daxil  olmalar  cari  golirlorin  monboyi  vo  alicdiq 
qabiliyyotinin  osasmi  to§kil  edir  [2,  soh  34-35]. 

Istehlak  mallari  vo  xidmotlorinin  bilavasito  bazarlari,  yoni  topdansatis  bazar,  porakondo  ticarot 
bazari,  iaso  bazari,  xidmot  bazari  todqiq  olunmasi  ilo  yanasi  mallar  vo  xidmotlorin  istehlak  bazarlari 
(daxili  vo  xarici  bazar,  orzaq  vo  qeyri-orzaq  bazarlari)  formalasdiran  omtoo  bazarlarimn  yaranmis 
problemlorino  kompleks  yanasilamlidir.  Bu  baximdan  yaranan  problemlorin  aradan  qaldirilmasi  daha 
asan  vo  §evik  olar. 

Bazar  miinasibotlorino  kccid  zamam,  sovet  mokamnda  foaliyyot  gostoron  topdansati§  ticarotin 
biitiin  saholori  tamamilo  logv  olunmus,  yenilori  iso  holo  yaradilmadigindan,  yaranan  problemlordon  bir 
do  il  orzindo  boyiik  miqdarda  orzaq  vo  qeyri  orzaq  mal  ehtiyatlari  toplanmasi  olmusdur.  Mohz  bu 
problem,  topdansatis  ticarotin  idaro  edilmosinin  toskil  olunmu§  sisteminin  yaradilmasim  obyektiv 
zoruriliyyoto  cevirmisdir.  Xarici  tocriibo  gostorir  ki,  problemi  holl  etmok  iiciin,  topdansatis  bazara  on 
yaxsi  yollarin  tapilmasi  mosolosinin  hollino  komoklik  gostorilmosi  moqsodi  ilo  bazarin  elektron 
sobokosinin  xoritosini  isloyib  hazirlamaq  laznndir. 

Bu  ona  osas  verir  ki,  topdansati§  omtoo  bazarina  daxil  olan  mal  gondori§i  kanallari  toyin 
etmoklo,  bu  morholodo  horn  cari,  horn  do  potensial  miimkiin  olan  marsrutlari  miioyyon  etmoyo 
komoklik  gostormis  olar.  Burada  on  got  in  mosololordon  biri  -  bu  kanallarin  dinamikasim  basa 
diismoklo,  foaliyyot  gostordiklori  «orazilorini»  miioyyon  etsok  olar.  Ikinci  morholodo  iso,  islonilib 
hazirlanmis  plan  osason,  milli  saholor  arasi  topdansatis  miiossisolori  formalasdirmaq  laznndir.  Bu 
zaman  miiasir  informasiya  -  kommunikasiya  texnologiyalarim  elektron  ticarot  soklindo  formalasdirmaq 
moqsodouygundur. 

Codvol  1-don  goriindiiyii  kimi  hiiquqi  soxslor  iizro  porakondo  ticarot  dovriyyosi,  ictimai  iaso  vo 
odonisli  xidmotlorin  iimumi  hocmi,  2016  -  ci  ilo  nisboton,  2017  -  ci  ildo  0.19  %  artmisdir.  Porakondo 
ticarot  dovriyyosi  fordi  sahibkarlar,  omtoo  bazarlari  iizro  porakondo  ticarot  dovriyyosi,  ictimai  iaso  vo 
odonisli  xidmotlorin  iimumi  hocmi  0.15  %  arim  olmusdur.  2016  -  ci  ilo  nisboton,  2017  -  ci  ildo  hiiquqi 
soxslor  iizro  porakondo  ticarot  dovriyyosi  0.03  %  artnn  oldugu  halda,  fordi  sahibkarlar  vo  omtoo 
bazarlari  iizro  0.01  %  azalma  miisahido  olunmusdur.  2015  -  ci  ilo  nisboton  2017  ci  ildo  hiiquqi  soxslor 
iizro  porakondo  ticarot  dovriyyosi  2705.  9  milyon  manat,  2014-  cii  ilo  nisboton  3252.9  milyon  manat 
artmisdir.  Hiiquqi  soxslor  iizro  porakondo  ticarot  dovriyyosi,  ictimai  iaso  vo  odonisli  xidmotlorin  iimumi 
hocmi,  2010-  cu  ilo  nisboton,  2017  -  ci  ildo  5756.1  milyon  manat  artmisdir.  Fordi  sahibkarlar,  omtoo 
bazarlari  iizro,  porakondo  ticarot  dovriyyosi,  ictimai  iaso  vo  odonisli  xidmotlorin  iimumi  hocmi,  2010  - 
cu  ilo  nisboton  2017  -  ci  ildo  21145.8  milyon  manat  artim  toskil  ctmisdir.  Fordi  sahibkarlar,  omtoo 
bazarlari  iizro  porakondo  ticarot  dovriyyosi,  ictimai  iaso  vo  odonisli  xidmotlorin  iimumi  hocmi  2010  - 
cu  ilo  nisboton  2017  -  ci  ildo  5.7  %  artmisdir.  Hiiquqi  soxslor  omtoo  bazarlari  iizro,  porakondo  ticarot 
dovriyyosi,  ictimai  iaso  vo  odonisli  xidmotlorin  iimumi  hocmi  ozol  sektorda  5.7  %  azalmisdir.  Fordi 
sahibkarlar,  omtoo  bazarlari  iizro  porakondo  ticarot  dovriyyosinin  artmasi  olko  orazisindo  ozol 
sahonin  inkisaf  etdiyinin  gostoricisidir. 
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Cadval  JV»  1. 


Parakanda  ticarat  dovriyyasi,  ictimai  ia§a  va  odani§li  xidmatlarin  hiiquqi  va  fiziki  §axslar 

iizra  hoc  mi  [7] 


Parakanda  ticarat  dovriyyasi,  ictimai  iasa  va 
odanisli  xidmatlarin  iimumi  hacmi,  milyon 
manatla 

Parakanda  ticarat  dovriyyasi,  ictimai  iasa 
va  odanisli  xidmatlarin  iimumi  hacminda, 
faizla 

hiiquqi  saxslar 
iizra 

fardi  sahibkarlar,  amtaa 
bazarlari  iizra 

hiiquqi  saxslar  iizra 

fardi  sahibkarlar, 
amtaa  bazarlari  iizra 

2010 

5697.9 

12706.1 

31.0 

69.0 

2011 

6510.7 

12706.1 

29.9 

70.1 

2012 

6971.1 

15267.2 

29.0 

71.0 

2013 

7612.3 

19371.0 

28.2 

71.8 

2014 

8201.1 

21773.0 

27.4 

72.6 

2015 

8748.1 

25547.0 

25.5 

74.5 

2016 

9656.1 

29559.9 

24.6 

75.4 

2017 

11454.0 

33851.9 

25.3 

74.7 

Nazara  alsaq  ki,  istehlak  bazarimn  formalasmasi  parakanda  ticaratin  hesabina  tamamlanir.  O 
zaman,  bu  sahada  ozal  sektorlar  iiciin  gcnis  iinkanlar  yaraddmasi  maqsada  uygun  olardi.  Parakanda 
satisin  farqli  xiisusiyyati  burada  iqtisadi  masalalarin  tadqiqi  ila  yanasi,  ahalinin  sosial  problemlarinin 
hall  edilamasinda  rniistasna  ahamiyyat  clasiyacagini  ehtimal  etmak  olar.  Bela  bir  naticaya  galmak  olar 
ki,  istehlak  bazarin  samarali  faaliyyatinin  tamin  olunmasinda  iasa  xidmatlarinin  inkisafinda  ozal 
sahalarin  inkisafina  daha  cox  iistiinliik  verilmasi  maqsada  uygun  olardi. 

Istehlak  bazarin  samarali  faaliyyatinin  tamin  olunmasinda  ia§a  xidmatlarinin 
inki§afinm  zaruriliyi 

istehlak  bazarin  samarali  faaliyyatinin  tamin  olunmasinda  iasa  xidmat  sahalarinin  inkisafi 
aktual  masalalardan  hesab  olunmaqdadir.  istehlak  bazarimn  faaliyyatinda  iasa  xidmati  sferasi 
iqtisadiyyatin  spesifik  sahasi  olmaqla,  ham  maddi  istehsal,  ham  tadaviil  sferasi  va  ham  da  istehlak 
sahasina  aid  edilir.  Mallardan  farqli  olaraq,  xidmatlar  miiasir  dovriin  talablari  baximdan  daha  siiratla 
dayisikl  iya  maruz  qalirlar.  Onda  bela  bir  naticaya  galarik  ki,  istehlak  bazarimn  samarali  faaliyyatinin 
tamin  olunmasi  iiciin,  maisat  va  iasa  xidmati  (o  ciimladan  pullu  xidmatlar)  bir  yerda  tadqiq  olunmahdir. 

Goriindiiyii  kimi  iasa  xidmati  sferasi  daha  genisdir.  Iasa  xidmati  sferasinda  maddi  istehsalm 
digar  sahalarindan  farqli  olaraq,  istehsal  prosesi,  satis,  istehlakin  task i  1  i  va  xidmat  hayata  ke§irilir  va 
bunlar  da  faktiki  olaraq  ham  zaman,  ham  da  istehsal  vaxti  iizra  iist-iista  cliisiirlar.  Miiasir  saraitda  bu 
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sahonin  asas  gostaricisi  dayisilmis  va  ictimai  iasanin  mal  dovriyyasi  yerina  iasa  xidmatinin  mal 
dovriyyasi  ifadasi  yaradilmisdir.  Azarbaycan  Respublikasinda  son  dovrlar  istehlak  bazarinda  parakanda 
ticarat  dovriyyasi,  ictimai  iasa  va  ahaliya  gostarilan  odanisl i  xidmatlarin  hacmi  artmisdir. [Codvol  N°  2] 
Cadvaldan  goriindiiyii  kimi,  Respublikada  istehlak  bazarinda  ictimai  iasa  va  ahaliya  gostarilan 
pullu  xidmatlarin  hacmi  2016  -  ci  ila  nisbatan  2017  -ci  ilda  16%  artmisdir.  Bu  da  otan  ilin 
gostaricindan  6090.4  milyon  manat  §oxdur.  Istehlak  bazarimn  parakanda  ticarat  dovriyyasi  2010  -  cu 
ila  nisbatan  2017  -  ci  ilda  26902  milyon  manat  artmisdir. 

istehlak  bazarin  samarali  faaliyyatinin  tamin  edimasinda  topdansatis  amtaa  bazarimn  samarali 
idara  olunmasi  meyarlari  tadqiq  edarkan,  istehlak  mallari  va  xidmatlari  bazarimn  inkisafmin 
proqnozlasdirilmsi  zaruriliyi  aydin  goriiniir.  Bela  ki,  istehlak  bazarin  samarali  faaliyyatinin  tamin 
edimasinda  bu  bazari  tahlil  edarak,  zannimizca,  onun  proqnozlasdirmsi  da  hayata  ke5irilmalidir. 


Cadval  JV»  2 

Istehlak  bazarinda  parakanda  ticarat  dovriyyasi,  ictimai  ia§a  va  ahaliya  gostarilan 
_ odanigh  xidmatlarin  hacmi,  milyon  manat  [7] 


Istehlak  bazari- 
cami 

o  ciimladan: 

Parakanda  ticarat 

ictimai  ia§a 

Odanisl i  xidmatlar 

2010 

18404.0 

13261.7 

417.8 

4724.5 

2011 

21778.2 

15880.3 

565.5 

5332.4 

2012 

24067.2 

17559.1 

680.0 

5828.1 

2013 

26983.3 

19655.9 

800.1 

6527.3 

2014 

29974.1 

22001.7 

956.0 

7016.4 

2015 

34295.1 

25721.1 

1111.2 

7462.8 

2016 

39215.5 

30190.3 

1215.4 

7809.8 

2017 

45305.9 

35268.1 

1401.8 

8636.0 

Istehlak  mallari  va  xidmatlari  bazarimn  inkisafmin  proq iiozlasdirdmasi 

Istehlak  mallari  va  xidmatlari  bazarimn  inkisafmin  proqnozlasdirilmasi  ilk  novbada,  ham 
makroiqtisadi,  ham  da  makroiqtisadi  saviyyasini  qiymatlandirmasina  asaslamr.  Buraya  parakanda  mal 
dovriyyasinin  masalalari,  istehlak  se§iminin  strateji  idaraedilmasi,  ayri-ayri  strateji  tasarriifat9ihq 
zonalarimn  proqnoz  qiymatlandirilmasi  va  s.  aid  edila  bilar. 

Fikrimizca,  istehlak  mallari  va  xidmatlari  bazarimn  inkisafmin  proqnozlasdirmasi  zamam, 
perspektivlarinin  miiayyan  olunmasi  iiciin,  asagidaki  istiqamatlara  sistemli  yanasmaq  zaruridir: 

parakanda  ticarat  mal  dovriyyasi  gostaricisi  iizra  trend  xattinin  va  ayri-ayri  dovr 
saviyyasinin  etibarliliq  intervahnm  proqnozu; 

-  bir  sira  dovrlar  iizra  trend  xatti  iiciin,  parakanda  ticarat  mal  dovriyyasi  etibarliliq  intervahnm 
proqnozu; 

-  istehlak  mallarinin  strateji  dastinin  idaraedilmasi  iyerarxiyasinda  matrisamn  tartib  olunmasi; 

-  ticarat  subyektlarinda  lokal  (yerli)  ustiinliiklari  razilasdirilma  indekslarinin  va  razilasdirma 
miinasibatlari  indekslarinin  miiayyan  olunmasi; 

mallar  va  xidmatlarin  istehlak  seqiminin  effektivliyinin  miiayyan  olunmasi;  biidca 
mahdudiyyati  metodu  ila  istehlak  dastinin  hesablanmasi;  istehlak  mallarinin  talabin  odanilmasinda 
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payinin  miioyyon  olunmasi; 

respublikamn  regionlari  Ezra  ticarot  subycktlorinin  strateji  tasorriifatgiliq  zonalarinin 
colbcdiciliyinin  proqnoz  qiymotlondirilmosi. 

Yuxarida  qeyd  olunan  miiddoalar  istehlak  bazarinin  somoroli  foaliyyotinin  tomin  olunmasma 
komok  edir. 

NOTlCO 

istehlak  bazarin  somoroli  foaliyyotinin  tomin  edilmosi  miiasir  dovriin  asas  masalalindan  biri 
olmaqla,  muassisa  va  tosk ilatlarin  informasiyaya  talabatim  rcallasdirilmasi  zaruri  hala  (jcvrilmisdir. 
Elektron  informasiya  mhassisanin  faaliyyat  gostarmasi  uQiin,  laznn  olan  informasiyamn  alda  edilmasini 
asanlasdinr.  Mahz  bu  baximdandir  ki,  informasiya  sistemlarina  yonaldilan  vasait  qoyulu§u  miiassisa- 
larin  iimumi  xarclarinin  xeyli  boyuk  hissasini  task i  I  etdir.  Bu  sahada  ham  xarclarin  azalddmasi,  ham  da 
alinmis  informasiyadan  istifadanin  samarasinin  maksimal  doracada  yuksaldilmasi  talab  olunur. 

ODOBlYYAT  SlYAHISI 

1.  Imanov  T.i.  Istehlak  vasitalari  bazari:  problemlar  va  perspektivlari,  (Monoqrafiya).  Baki  - 
2008.  iqtisad  Universiteti  “Na§riyyati”.  Sah  341. 

2.  Olirzayeva  T.0.,  Olirzayev  0.Q.  0halinin  galirlari  va  istehlakimn  maliyya  mexanizmlari. 
Baki:  «Elm»,  2007.  —  248  s. 

3.  Musayev  i.  K.,  01izada  M.N.,  Mahmudov  A.B.  “Elektron  biznes,  Baki  -  2016, 
“MSVN0§R“  na§riyyati,  Darslik,  §akilli,  200  sahifa. 

4.  “istchlakcilarin  huquqlarinm  mudafiosi  haqqinda”  Azarbaycan  Respublikasimn  Qanunu. 
Baki,  1996. 

5.  “Elektron  ticarat  haqqinda”  AR  Qanunu,  Baki,  2005. 

6.  N.  Gregory  Mankiw,  “Principles  of  Microeconomics”,  2009,  2007  South-Western,  a  part 
of  Cengage  Learning,  p.  545.  www.ichapters.com 

7.  https://www.stat.gov.az/ 

HcMaHJIOB  B.A.  ,3,OKTOpaHT 

A3ep6aiiaacaHCKHH  rocy/japcTBeHHbm 
0KOHOMHHeCKHH  YHHBepCHTeT 

KpilTepHH  3(|)(]jeKTHBHOH  ^eHTeJIbHOCTH  IIOTpeSHTeJIbCKOrO  pbIHKa 

Pe3K»Me 

B  ciaiba  npcnc'iaBJiciibi  nepcneKTHBbi  pa3BHTHa  3(}x|)eKTHBHoro  (jiynKunonnpoBanna 
no'i  pcSm  cjibCKoro  pbiHKa  b  A3cp6ahn>KancKoh  PecnySjiHKe. 

3to  TeMa  oneiib  aKTyajibHO  n  b  CTaTbe  npoSjiCMbi  n  nepcneKTHBbi  no  ipeSmejibCKOi  o  pbiHKa  ninpoKO 
KOMMeHTHpyiOTca.  B  to  >Ke  Bpc\ia,  H3ynaeTca  coBpcMcnnaa  aKTHBHOCTb  no  ipcSmcjibCKOi  o  pbiHKa  b 
A3ep6ahn>KancKoh  skohomhkc.  IloKa3aHbi  nyin  3(})(})eKTHBHoro  (jiynKunonnpoBanna 
no'ipcSmcjibCKOio  pbiHKa.  H3  MHpoBoro  onbiTa  h3bcctho,  hto  npaBHJibHoe  pciyjinpoBannc 
no'ipcSmcjibCKOio  pbiHKa  aBJiaeica  o#hhm  h3  ocHOBHbix  KpnrcpneB  cou,HajibHO-3KOHOMHHecKoro 
pa3BHTHa.  IlosTOMy  c  tohkh  ipcnna  ipc6o Ban nh  coBpeMeHHOH  onoxn  TeMa  aKTyajibHa.  IIpHBJieKaiOT 
BHHMaHHe  HHTepecHbie  cpaBiicnna.  Abtop  noKa3aji  b  CTaTbe  npoSneMbi  h  hx  pememie, 
npena  i  c'i  Byiouine  3(])(|)eKi  nBnoMy  (J)yHKii,HOHHpoBaHHio  no  i  peSm  ejibCKOi  o  pbiHKa  b  A3cp6ahn>Kanc. 

KjnoueBbie  cJiOBa:  noipeSnicjibCKnh  pbiHOK,  noipcSmcjibCKne  TOBapbi  h  yaiyrn,  TOBapHbiii 
pbiHOK,  roBaponpon3Bonnicjin,  a|)epa  ToproBJin,  HMnopT  TOBapoB,  noTpe6HTejibCKHe  yaiyrn, 
CTpyKTypa  cnpoca  h  npcuJiOKcnna. 
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Ismailov  V.A.,  doctoral  candidate 
Azerbaijan  State  Economic  University 
Criterias  of  effective  activity  of  the  consumer  market 

Summary 

The  article  presents  the  prospects  for  the  development  of  effective  functioning  of  the  consumer 
market  in  the  Republic  of  Azerbaijan.  This  topic  is  very  relevant  and  in  the  article  the  problems  and 
prospects  of  the  consumer  market  are  widely  commented.  At  the  same  time,  the  current  activity  of  the 
consumer  market  in  the  Azerbaijani  economy  is  being  studied.  The  ways  of  effective  functioning  of  the 
consumer  market  are  shown.  From  world  experience  it  is  known  that  the  correct  regulation  of  the 
consumer  market  is  one  of  the  main  criteria  for  socio-economic  development.  Therefore,  in  terms  of 
the  requirements  of  the  modern  era,  the  topic  is  relevant.  Interesting  comparisons  attract  attention.  The 
author  showed  in  the  article  the  problems  and  their  solution,  which  impede  the  effective  functioning  of 
the  consumer  market  in  Azerbaijan. 

Key  words:  consumer  market,  consumer  services,  commodity  market,  commodity  producers, 
trade  import,  consumer  services,  supply  and  demand  structure. 
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